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В условиях высокой социальной турбулентности усиливается потребность 

в выработке объяснительной модели того, как складывается образ цифрового 
будущего России в публичном пространстве коммуникаций и как он отобража-
ется в общественном сознании. В работе определены теоретико-методологиче-
ские основы исследования образа  цифрового будущего российского общества, 
представлена оценка уровня презентации ключевых образов цифрового буду-
щего в публичном пространстве коммуникаций на базе анализа медиаресурсов,
а также посредством социологического опроса раскрыт доминирующий образ 
ифрового будущего России в общественном сознании и дано научно-методи-
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щественных дисциплин, государственных и муниципальных служащих, членов 
общественных организаций и политических партий, и в целом — для всех ин-
тересующихся перспективами общественного развития. 
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        -
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    ,  -

        -
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    (  3).    -
      62 % ,  
    , , 

   71 %,   -
,     -

  69 %,   ,   
 ,  — 67 %.    
   :  68 %   

     , -
   ,  64 % —  -

      -
.     , -

     , -
     (47 %  -

  43 %  ),     -
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 (R
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1.   -
,   -

   
8 % 18 % 36 % 33 % 5 % -0,35 

2.  , -
   -

,  
10 % 19 % 35 % 32 % 4 % -0,31 

3.       
   12 % 18 % 32 % 30 % 8 % -0,25 

4.    -
   , 

,  
8 17 % 35 % 36 % 5 % -0,37 

 

5.    -
   -

  
26 % 38 % 18 % 10 % 9 % 0,26 

6.     
   15 % 26 % 28 % 19 % 12 % -0,05 

7.    -
 ,   

   
15 % 32 % 26 % 17 % 10 % 0,02 

8.     
  , -

   -
 

26 % 42 % 14 % 11 % 8 % 0,29 

.:       . 
 « »  = ( + 0.5 × 0.5 ×  )/100 
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  ,     

(  4). 
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 - 
  

 

1. …    ? 65 % 24 % 11 % 0,54 

2. …    ? 64 % 20 % 16 % 0,48 

3. … ? 60 % 24 % 16 % 0,44 

4. …    ( )? 50 % 25 % 25 % 0,25 

5. …   / ? 49 % 22 % 29 % 0,20 

6. …   ? 44 % 26 % 30 % 0,14 

7. … ? 46 % 20 % 34 % 0,12 

8. …   ? 36 % 33 % 31 % 0,05 

9. … , ? 28 % 35 % 37 % -0,09 

10. …   ? 16 % 32 % 52 % -0,36 

.:       .  
    = (  )/100 
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(52 %).         
    ,    

   .    -
    ;   -
 ,         

 .     -
       

      -
    .     

 ,       
. 



72 

,      -
       

 (  10).  

 
 10.       

«        
    ?»,  % 

 
, 40 %  ,     -

,   ,     38 % -
,    . 12 %  

,    , 10 %   -
. 

  ,      
  ,       
      .  
 11       

       
 . 

 
; 

10%

 
; 

33%

  
, 

  
; 

37%

 
  

  
; 12%

 
; 8%



73 

 
 11.     «    

      
  ?»    

, % 
 

   ,   
      

,   Z ( )  Y ( ). 
,      
    , 

    ,  ,  
    -

   .  

5% 9% 13% 16%

35% 34% 35% 27%

36%
35% 36% 41%

14% 13%
8% 8%

9% 9% 7% 9%

0%

25%

50%

75%

100%

 20  
(  Z)

 21  37  
(  Y)

 38  59  
(  X)

 60  
(  

)

 

 
  

  

  
, 

  

 

 



74 

  ,     
         

       
,   -     

     -
       -

   ( .  12). 

 
 12.     «    

      -
  ?»      

     
, % 

 
,   55 % ,   ,  -

       

24% 14% 8% 11%

16%
21% 33%

44%

20% 31%

44%

32%20% 19%

9% 8%20% 18%
6% 5%

0%

25%

50%

75%

100%

 
.

 
   

 

  
,  

 

 

 



75 

   ,     . 
   ,     -

       -
   ,    -

     . 
,     

       , 
     -

.       -
,      -  

,         -
.    :    

   ,      
    ,   

,           -
,        

     .     -
   . ,   

       -
   . 

    ,    
       
 .      -

        -
,        -

.     
,      , -

    , -
        

     , -
 ,       ( . -

 13). 
  ,    

    «     , 
 »:   — 34 %,  — 45 %, 

  — 41 % ( . 13). 



76 

 
 13.       

«    ,   -
,    ,    

    »,  % 
.:       . 

 
 ,    -

,      -
,   ,    18 % . -

,       ,  
,        -

    . 
 -    

      -
.   —   -

,     .  
     -

       -
     , ,   

,         
 .    -

   14.  

18%

15%

13%

34%

44%

41%

22%

23%

25%

26%

18%

21%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

   
( , , )

   (  
, , )

     
 (  ,  , 

)

    ,  
 



77 

 
 14.     «   , 

        -
  ?» 

.:     5  . 
 

    ,    -
      

: IT-  — 71 %,     
— 63 %. ,        -

 (     32 % ). 
  ,   ,   

  ,    -
   .     IT-

    .  , IT-    
  ,     -

    .    

13%

16%

17%

17%

21%

22%

32%

32%

40%

43%

57%

63%

71%

0% 20% 40% 60% 80%

 ( ) 

 

  

 , 

 ( ) 

 

   

  

  

  

  : 
 .

 , 

IT-



78 

       
     .  
       . 

,       -
 (57 %)    .    -

    (32 %).   -
,       -

    ( ,   
     «  »),   

       ( , 
     ). , 

        , 
   IT- ,    ,   

     -
       . 

,      , 
    , -

   ,     -
 ,     -

 . ,       
     

   .    
 : 1)      -

   :     -
   - ,   

  ; 2)  
      ( -

),       
1.  ,   ,   -

  . 
    ,   
        -

 .     
   15.  

–––––––––––––––––––––––––––––– 
1   . .,  . .     

    // .  
. 2022.  5. . 54. 



79 

 
 15.      «  

  ,   ,   
    ?» 

.:     5  . 
 

 ,   ,  -
  —    

(40 %)     (43 %). ,  
       , 

10%

12%

16%

18%

20%

20%

20%

20%

21%

21%

24%

26%

28%

30%

32%

36%

38%

40%

43%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

  , 
 

  

    

   

   

   
  

     
 

    
 

    
   

   
  

 

 

     
 

    

   
  

 

  

   



80 
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     2023 ,  -
  IT-    500-700 . . 

      ,    
2022    IT-    13 %,  

     740 . 1.   -
      . 
     : -

  (38 %),    
(36 %),  (31 %).       

     . 
      «  

»: 20 %  ,   -
     .  

    ,  
    , -

         -
     . 

       -
      

 ,      . 
,   (47 %) ,   -

     ,    -
   .   32 % -

      . -
      15 % -
   5 %    . 

     -
          -

   -  . 
      -

        -
  ,      

–––––––––––––––––––––––––––––– 
1       500–700 .  (  

16.08.2023) //  — URL 
https://www.rbc.ru/economics/16/08/2023/64dce9789a7947ec1d11a641 (   
01.03.2024). 
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1.   , -
   -

  
44 % 29 % 9 % 18 % 0,35 

2.   ,  
  37 % 29 % 14 % 20 % 0,23 

3.    -  
     

   
32 % 32 % 16 % 20 % 0,16 

4.    -
   -

 /    
27 % 29 % 23 % 21 % 0,03 

5.   -
  , -

    -
  

9 % 28 % 42 % 21 % -0,33 

6.  (   
  )  

  
10 % 24 % 44 % 22 % -0,33 

7.   -
   -

    -
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7 % 23 % 50 % 20 % -0,42 

.:       . 
 - /  = (   )/100 
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16 % 28 % 39 % 18 % -0,23 

3.   -
   -

  
10 % 32 % 37 % 22 % -0,27 

4.     
   

   -
 

10 % 30 % 47 % 14 % -0,37 

5.   -
    -
    

9 % 28 % 48 % 16 % -0,39 

6.   -  
   -

   -
  

6 % 26 % 51 % 17 % -0,45 
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 - /  = (   )/100 
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